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OBJETIVOS

AVANGE EN EL
GUMPLIMIENTO DE METAS
PLAN DE DESARROLLO

“Gartagena Giudad de Derecho 2024-202171"




SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

D
Indicador de producto Mela ' . SEGUN EL BOLETIN DE
Programa (2024-2027) Prog(r)gg?da: Producto Yo Avance SEGUIMIENTO DE LA

SECRETARIA DE PLANEACION:

Desarrollar cuatro (4) campanas
de divulgacioén para la
promocion y conectividad.

iPrograma con mejor
(6} esempeno en la linea
0% d : lal
F: estratégica de Desarrollo

:1 Econdémico!

6 ' 40% =

] O

eventos especializados.

Promocién
Turistica

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

100%

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

100%
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Participar en sesenta (60 |
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Programa

Promocion
Turistica

SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

| . | Meta | |
| Indicador de producto | Programada | Producto | % Avance
| (2024-2027) | 2025 | :

Desarrollar cuatro (4) campanas

ACCIONES DE
PROMOCION

de divulgacioén para la
promocion y conectividad.

Participar en sesenta (60)

40% Si bien no tenemos convenio suscrito en 2025,
eventos especializados. Y

se han realizado acciones de promocion
conforme a los lineamientos propios de la
corporacion.

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

100%

| | |

| | |

| | |

| | |

| | |

| ( ) | I |
Desarrollar cuatro (4 | | |

productos turisticos. | -l | -l* | 100%

| I |

| I |

| I |

| | |

| | |
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potenciales emisores
de turistas.
liderar la evolucion del
periodismo en la era digital y en

GONGRESO EDITORES DE MEDIOS
‘ll‘
palses part|C|pantes
Q Encuentro imprescindible para
quienes buscan entender y
el mundo de hoy.




INSPECTION
DELEGADAS SATW

++0

HOTELES VISITADOS
ARA MOSTRAR LA
OFERTA DE CIUDAD

i

O
2
P

Society of American Travel Writers.

y medios destacados como
National Geographic, Travel +
Leisure.

Agenda experiencial de la oferta
del destino en materia de cultura,
historia y marino costero.

= 40 escritores de viajes de Canada




VIAJE DE FAMILIARIZACION
AEROMEKIGO VAGATIONS

AEROMEXICO.

representantes de Aeroméxico
Vacations exploraron Cartagena a

través de una agenda inmersiva.

+1 “e = FRECUENCIAS
=9. SEMANALES

@ +1,111 5255 o0ee

Participantes impactados
.. : sobre las vivencias en
0 Accidn clave en la estrategia de

promocién de la nueva ruta Ciudad turismo en el destino
de México - Cartagena.

0 Impulso al turismo internacional




VIRJES DE
FAMI[IARIZAGIIIN

ML

LECTORES Y 550
VUELOS DIARIOS

+19

Generacion de contenido
para revista Aeroméxico

O Visibilidad internacional de Cartagena

MARGK GUTTMAN

RECONOCIDO PERIODISTA MEXICANO
ESPECIALIZADO EN TURISMO.

e Presentador en programas
de radio.

e Ponente en foros
especializados de turismo.

e Generador de contenido
de alto impacto.




RUEDA DE PRENSA ROYAL CARIBBEAN
- MARINO COSTERO EN ANATO

Pasajeros en estas linea RECALADAS EN
de crucero en la % LA TEMPORADA
, temporada 2024-2025 2024-2025

Embarques del Serenade of the Salidas proyectadas Jewel of the
Seas durante la temporada 2025~ Seas desde Cartagena durante la

2026. Apatir de 12 de octubre. temporada mayo 2026 - abril 2027.
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FAM TRIP
ROYAL GARIBBEAN

k&1 pOYAL
CARIBBEAN

visita de 16 ; .. — - ) .
agentes de Mas de 15 experiencias g g —r 3 dias de visita
viajes en el destino desde los o ol2E2E| deagendaenla
mayoristas diferentes segmentos. ooOloool ciudad.

) L {ooo

FCCA, Carnival Corporations, Royal Caribbean Group, Norwegian Cruise Line Holdings




POR M|

COLOMBIA

PROMUEVO EL TURISMO

RESPONSABLE

e Entrega de 600 piezas de Material Pop a
gremios y Sec turismo para unificacion de

INSTALACION DE Comercio,

campana (Afiches, Placas, Stecker)
MICROPERFORADOS . .
Industria y Turismo
(aeropuerto, puerto, _

5 0 0 terminales y muelle).

LO10 i i FONTIRSY

Sensibilizacién a comercio y prestadores
turisticos: entrega de 1.010 elementos (placas
y material promocional).




PRESSTRIP

PROYEGTO TURISMO RESPONSABLE

canaL nen CARACOL E E ﬁ 00
nuestratole TELEVISION \ s
ELTIEMPO CAOEE ‘g
6 periodistas y 2 creadores
Q de contenido.
Enfoque comercio justo,
0 practicas de turismo
responsable en el destino,

segmentos priorizados
de turismo.

Q 4 dias en la ciudad.




WEBINAR DESTINO GARTAGENA DE INDIAS

REP. DOMINICANA, COSTA RICA, MEKICO, PERU, ECUADOR

WEBINAR DESTINO =
CARTAGENA DE INDIAS

CALENDARIO
CARTAGENA * 2_0_25

AGENTES
MINORISTAS
DE LATAM

impactados sobre las novedades en
oferta de experiencias del destino.

e 5 mercados de la region impactados (Rep. Dominicana, Costa Rica, México, Peru y Ecuador)

* Presentacion de los segmentos priorizados en materia de turismo: cultura, historia, deportivo, religioso, romance
e Presentacion de la agenda de eventos de ciudad 2025/2026




CONVENGION ANUAL
MAYORISTA VIDATUR

vidatur

MAYORISTA DE VYIAJES

- VISITANTES PERUANOS
ENE-MAY 2025

59,5% MAS QUE 2024

CON MAS DE 20 ANOS DE TRAYECTORIA, VIDATUR
ES CONSIDERADA UNA DE LAS MAYORISTAS MAS

IMPORTANTES DE PERU

120 agencias peruanas vivieron Cartagena desde la bahia interna
Experiencia emblematica desde el Muelle de La Bodeguita
Mayorista lider en Perd con mas de 20 afos de trayectoria
Cartagena: destino #1 en preventa y ventas para VIDATUR

Ciudad sede de eventos con proyeccion internacional



ENGUENTROS
ESTRATEGIGOS

CAPACITACION DESTINO CARTAGENA DE INDIAS OFICINAS CAPACITACION DESTINO CARTAGENA DE INDIAS
COMERCIALES PROCOLOMBIA EN CHILE E ITALIA MAYORISTA COCHA (IMPACTO MERCADO CHILENO)

CARTAGENA
« DE INDIAS -

| PREPARATE para conocer (s nyvodades
fus tians faEalie disling pids ofreceris!

+30m........

CHILENOS E ITALIANOS ENE-MAY 2025

24.8% MAS QUE 2024

e Presentaciéon de segmentos clave y nuevas
apuestas en turismo deportivo, religioso e insular.

(A7 +100 MAYORISTAS Y

d@dh MINORISTAS IMPACTADOS.

e 1T mercado (CHILE).

e Presentacién de segmentos clave y nuevas apuestas
en turismo deportivo, religioso e insular.

. 2 mercados impactados (Chile - Italia). e Charla disponible en la web para mayor alcance.



SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

100%

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

100%

' Indicador de producto : T ' :
Programa | | Programada | Producto | % Avance
(2024-2027) o

| | 2025 | |
| | | |
: Desarrollar cuatro (4) campanas : : :
| de divulgacion para la | 1 | O | 0%
| promocion y conectividad. : : :
|
|
| Participar en sesenta (60)
I eventos especializados.

Promocién |

Turistica :

|
|
|
|
|
|
|

(**) Avance acumulado en participaciones 2025.




PROMOCION Y
MERCADEO MARITIMA

PARTICIPACION EN FERIAS, WORKSHOPS,
MISIONES Y EVENTOS ESPECIALIZADOS DE
CONECTIVIDAD

(Fitur) | FITUR

X ROUTES | ROUTES AMERICAS

AMERICAS

EL 1ER INFORME
DE GESTION

PRESENTADOS EN

MISION MEXICO

¥ -DE lND!AS

PREPAHATEp l ='1 :li
e flene n

VITRINA ANATO 2025

SEATRADE CRUISE 2025

Glmi}ai

ZowWwtm |y atam

_ LATIN AMERICA
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TURISMO MISION MEXIGO

EUENTOS ESPECIALIZADOS EN - m;.-,,-dgaﬁfm am \faal

VISITANTES MEXICANOS
PROYECTADOS AL ANO

México se consolida como principal
mercado emisor de América Latina

Cartagena se posiciona como hub b Alcaldia Mayor de
estratégico regional 3 Cartagena de Indias

Mision institucional fortalecid vinculos con
autoridades, aerolineas y empresarios

Interés en alianzas para turismo cultural,
deportivo y gastronémico

Nuevas oportunidades en inversion,
conectividad y eventos internacionales
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EVENTOS ESPEGIALIZADOS
EN TURISMO ANATO

MIL MILLONES EN
EXPECTATIVAS DE
NEGOCIOS,
PROXIMOS 18 MESES.

+19 MIL +20

VISITANTES empresarios +20

y 7 Gremios del sector
11 Mll an interactuaron con la cabina
+ sensorial de la Torre del Relo;.
800 visitantes atendidos interesados en la oferta
+ turistica y oportunidades comerciales.

I 1 000 Encuentros entre empresarios del
0 sector con profesionales del sector

turistico para establecer contactos y nuevas alianzas.

(

44 VVITRINA

"'..TURISTII:A
- ANATO 2025




EVENTOS ESPECIALIZADOS EN
TURISMO SEATRADE GRUISE

FINALIZA LR TEMPORADA 2024-2025
PASAJEROS ENTRE
+ CRUCERISTAS Y
TRIPULANTES.
profesionales (navieras, puertos,

+ autoridades, prensa) reunidos durante
la 66 Asamblea de MedCruise
asistentes globales, 70+ lineas de

+ cruceros y 600+ expositores en
Seatrade Global 2025

conferencistas, 87 sesiones y mas de
+ 2.500 delegados en la sesion “State of

the global cruise industry”

RECALADAS EN LA
TEMPORADA.

Seatrade

Cruise
-

Consolidado el programa “Tours de Excelencia”
en alianza con Aquila Tours (FCCA).
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EVENTOS ESPEGIALIZADOS
EN TURISMO WTM

4 +19 ML

VISITANTES BRASILEROS ENE-MAY 2025

11.4% MAS QUE 2024

+50

Cartagena gané bronce en Turismo
Responsable por “Vive tu Plaza”, seleccionado

entre 164 iniciativas de 14 paises

837 2 +29K

expositores de 49 profesionales presentes
paises, +5 % durante las 3 jornadas del
respecto a 2024 evento, un +8 % vs 2024

GITAS REALIZADAS ----—-------

HOSTED BUYERS CAPACITADOS
SOBRE EL DESTINO




SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

D )
Indicador de producto Al
Programa P Programada Producto % Avance

| | I

| | I

| | I

| | I

Desarrollar cuatro (4) campanas : : :
de dl\{L,JIgaC|on para la | '| | O | 0%

promocion y conectividad. | | |

| | |

| | |

| | |

| | |

| | |

Participar en sesenta (60)
eventos especializados.

15 40%

Promocién

[SE=ties En este periodo se consolidaron 2, de los 3

Desarrollar cuatro (4) productos desarrollados en 2024 (cultural,
productos turisticos. religioso) y se desarrollo el producto de
turismo deportivo.

I I |
Implementar cinco (5) o
eventos de ciudad : -l : -l : 100 /0




DESTING
RELIGIOSO

CARTAGENA DE INDIAS




Red Mundial
surismo Religioso

MIEMBRO AFILIADO

Visita de Pilar Valdés (Red Mundial de Turismo Religioso)
reafirmé a Cartagena como destino clave de turismo religioso.

Confirmada participacion en el Congreso
Itinerante de Turismo Jubilar (septiembre).

Se visitaron sitios emblematicos:
Catedral, Santuario San Pedro Claver,
Convento de la Popa, entre otros.

internacionales, autoridades eclesiasticas

| El evento reunira a expertos
y periodistas especializados.

20
25

+80

5

JLLUL EMPRESARIOS
22 | ¥YMARCAS

| ALIADAS

CAUSAS SOCIALES
APOYANDO LA AGENDA

MIL | +12

PASAJEROS EVENTOS

Cartagena concret6 su participacion en el proyecto
internacional ‘De la Ermita a la Galeona: Ruta
Mariana de Ultramar’, tras la misién de turismo
religioso realizada en Cadiz, Espafia.

El proyecto contempla el intercambio de réplicas de
imagenes marianas veneradas en Hispanoamérica, como
parte de una ruta patrimonial compartida.

EL 9 DE MAYO DE 2025, CARTAGENA
RECIBIO LA REPLICA DE LA VIRGEN DEL
ROSARIO DE LA GALEONA,

traida por el buque escuela San Sebastian de Elcano,
y entrego la imagen de la Virgen de la Candelaria,
patrona de la ciudad.
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TURISMO DEPORTIVO
OPEN LATINO

PARTICIPANTES
+ STAND TURISMO
DEPORTIVO

Rueda de prensa

WEBINAR + 50 empresarios
+50 descuentos

+ 12 notas en medios
nacionales e internacionales.




DESTING
CULTURAL

CARTAGENA DE INDIAS




TURISMO GULTURAL
FESTIVAL DE GINE FGGI
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2 creadores de
contenido digital




SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

productos turisticos.

D
! Indicador de producto : T ! : °
Programa | | Programada | Producto | % Avance
| | 2025 | |
| | | |
: Desarrollar cuatro (4) campanas : : :
| de dI\{L,I|gaCIOH para la | 1 | O | O%
| promocion y conectividad. : | |
| | | |
| | | |
| Participar en sesenta (60) | | I o)
I eventos especializados. I 15 I 6 I 40 /0
Promocién | ! ! !
Turistica : : : :
| Desarrollar cuatro (4) | | I
| C . 1 . 100%
| | | |

Para este periodo no se realizaron

Implementar cinco (5) | actividades, sin embargo la meta se
eventos de ciudad encuentra en el 100% de cumplimiento

reportado en el 1ler informe de gestion.




AVANCES PLAN DE DESARROLLQ
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

AVANCES INDICADORES PRODUCTOS

| . | Meta | Avance |
Programa | Indicador de producto | Programada | Productoa | % Avance AVANGES INDIGADURES DE BIENESTAR

| (2024-2027) | 2025** | Mayo | | | | |
' ' ! ' | Indicadorde | Meta | avance melg !
! Desarrollar cuatro (4) campahas : ' : | Bienestar | Programada | | % Avance
| : . | | | | o . 2025 a Mayo
| de dIV'Lf|gaCIOI’] para la | -| | O | 0 A) | (2024-2027) | 2025 | |
| promocion y conectividad. : : i | | | |

| | | |
: : : : | Turismo- VISIante | 3786243 | 2.457.108 | 65%
| Participar en sesenta (60) | 15 | 6 | 40% | Interno ' ' |
I eventos especializados. | | | o : : : :

Promociéon | ' ' '
| | | |
Turistica | | | | Visi
, , , , | Isitante No | | | o)
S T — o ! : 1009 el o2 386373 |, 391980 | 101%
| productos turisticos. | | | o ! ' : |
| | | |
| | | |
! Implementar cinco (5) | ! !
o

: eventos de ciudad : -I : -l : 100 /0
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