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DEL DISTRITO




p ALINEADOS PLANDE
DERECHOS 2024 - 2027"
| DESARROLLO DISTRITAL ;SARTAGENA CIUDAD DE

’4 IMPACTAMOS DIRECTAMENTE EN LA

LINEA ESTRATEGICA 5

DESARROLLO
EGONOMIGO
EQUITATIVO

DENTRO DEL
A

N C OMPONENTE IMPULSOR
M DE AVANGE: TURISMO
e SOSTENIBLE Y
RESPONSABLE

£ M
VW cORPOIIN.
‘w7’ TURISMO

CAPTACTHA OF AaTIAY

IMPULSANDO EL
PROGRAMA: PROMOCION TURISTICA

POR MEDIO DE LAS
SIGUIENTES METAS:

PY I Eventos de
-
CRA

I Productos
” turisticos
s~/ desarrollados

META:15

Participaciones
en eventos
especializados.

Desarrollar

campahas de
divulgacioén para
la promociony
conectividad.

*SE REALIZARON +48 >
ACCIONES DE PROMOCION.

Boletin de seguimiento con cortea
Noviembre de la Secretaria de Planeacion:

;SOMOS EL PROGRAMA CON MEJOR
DESEMPENO EN LA LINEA ESTRATEGICA
DE DESARROLLO ECONOMICO!
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ACCIONES DE
PROMOCION
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CRET, ACTFHAE OF rMamiay

, ACCIONES.DE
<PROMOCION 2025

CAMPANA CAPACITACIONES /
£

NE
AEROLINEAS WEBINARS DE DESTINO

. VIAJES DE :
CAMPANAS FAMILIARIZACION EN
DIGITALES ‘ DESTINO (FAM/PRESS)




& Honduras

Costarica

dp Panama

M Medellin
Bogota
Cali
Eje Cafetero
Santanderes
Barranquilla

. AGGIONES_DE
~ PROMOGION 2025

T T (R Y

n?\ 8 CORPO

wi%’ TURISMO

Rl L

™ Canada

USA .
£ Espana

H México

/,/ ) Repo
~ Dominicana

FAMTRIPS

NAGIONALES 4
INTERNAGIONALES 14

<> Brasil

2 Ecuador PRESSTRIPS

B Peru NAGIONALES 3

@ Chile INTERNAGIONALES 3

CAPACITACIONES DE
DESTINO / WEBINARS

MERCADOS IMPACTADOS:




™ CONSOLIDADO DE AGGIONES

FAM TRIPS

Q Site inspeccion delegadas SATW (society
of American Travel Writers).
Fam Trip de agentes de viajes de ecuador
para Royal Caribbean.
Convencion mayorista peruana VIDATUR.
Fam Trip Despegar y HotelDO.
Fam Trip programa delfin.
Visita de inspeccion comité ejecutivo
FCCA lineas de cruceros.
Fam Trip Aeroméxico Vacations.
Fam Trip de romance - Hotel Dreams
Karibana (HYATT).
Fam Trip de Embarque de CrucerosY.

Q Fam Trip Turismo Deportivo (RETO
MOVISTAR).
Visita de Inspeccion de BRAZOTA.
Fam Trip internacional.
Fam Trip - Agentes de viajes Rep.
Dominicanay Costa Rica.
Fam Trip RCCL - Turismo marino
costero/MICE.
Fam Trip Turismo Gastronémico.
Vista de ejecutivos de RCCL -
Potencializar segmento, Marino costero
en temas de embarque de cruceros.
Fam Trip de turismo de Romance.

Y ACCIONES DE PROMOCION
COMPLEMENTARIAS

Q Rueda de prensa Royal Caribbean - Marino
Costero.
Consolidacién del Turismo Responsable.

° Participacion stand de Cartagena en el marco
de FICCI.

O Charla bienvenida estudiantes internacionales
programa delfin.

Misién comercial de santa marta en Cartagena.

Vuelo inaugural ciudad de México-Cartagena
con la aerolinea Aeroméxico.
Conmemoracién del dia del turismo
responsable.

Reunién preoperativa Wedding Dreams &
Wedding Forums Cartagena 2025.

Jornada de reconocimiento de la oferta
turistica de Cartagena de indias.

Rueda de negocios signature experiences by
royal caribeam.

0 Aniversario 45° operaciones de copa Airlines
en Cartagena de indias.

Participacién enlos WORLD TRAVEL
AWARDS.

Participacién en dos eventos con stand de
Cartagena de indias.

8 Fidelizacidon de experiencias — Cuponera.
Activacion OTA despegar Fiestas de
Noviembre

@ Turismo cultural.

Anuncio nuevas rutas air Canada a Cartagena
de indias.

A W00 g e

2% CAPACITACIONES DE

CORPO 31
TURISMO

CAPTACTHA OF AaTIAY

+ DESTINO / WEBINARS

Q Capacitacion destino Cartagena de Indias

Oficinas Comerciales ProColombia en Chile
e ltalia.

Q Capacitacion destino Cartagena de Indias

Mayorista Cocha (Impacto mercado chileno).

Q Capacitacion destino Cartagena de Indias

equipo de ventas Dreams Karibana USA
(Impacto mercado estadounidenses).
Webinar destino Cartagena de Indias
(impacto mercados Rep. Dominicana, Costa
Rica, México, Peru, Ecuador).

Capacitacion Aquila para Tour Operadores.
Presentacion de destino Cartagena a grupo
de agentes de viajes de México.

Q Presentacion estrategia de mercadeo de

destino Cartagena.

PRESS TRIPS

Press Trip Congreso Editores de Medios.
Press Trip medio de comunicacion
especializado de México.

Press Trip “Nature Tourism Cartagena 2025”.
Press Trip Nacional.

Press Trip nacional de impulso de turismo
cultural.

@ Press Trip turismo gastronémico.




—— PlLUS ULTF?A

e

LINEAS AEREAS

DESARROLLO DE

ALCANCE

VECES FUE MOSTRADA

3.039.993 ﬂ! H' N "r ,1 = * . , i

CARTAGENA EN LA CAMPANA iR I e Ly .L'\ ‘
i I

CLICS EN LA e T i T SR
- CAMPANA I ) T e 2

¥ edelweiss @
DESARROLLO DE

A Expedia

DESARROLLO DE
GAMPANA DIGITAL 12MiL PAK

.. 1.113.671C 5D
m VECES FUE MOSTRADA

CARTAGENA EN LA CAMPANA
'*} HOTEL '

GAMPANA DIGITAL

wemes @ MILL e
MESES

VECES FUE MOSTRADA CARTAGENA
EN LA CAMPANA

PARA ESTIMULAR
' LA DEMANDA.
200-300 CONVERSIONES

MERCADOS NORTEAMERICANOS

EDRPU
T“HISHH

CRPTACTHA DF Fanlay

D despegar

DESARROLLO DE
GAMPANA DIGITAL

INGRESOS DE

+4,9 MILL USD

APROX. AL DESTINO

+128 eoanversen
& +64,8 ML e
+66,0 MIL < .5

MERCADOS:
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CAPTACTHA OF AaTIAY

Cartagena de Indias es el destino ideal para vivir la Semana 1
Santa 2025

S Cartagena de Indias = N 0 I n s
- o
o FE«ARTE « CuLTuRA « PATRIMONIO F
: * DEPORTE * GASTRONOMIA » Rt n E H E N s n

(free Press) en medios locales, regionales,
nacionales e internacionales. *

MIL MILLONES

de valoracion estimada
en Free Press




PARTICIPACION
EN EVENTOS
ESPECIALIZADOS

INFURME DE GESTION
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. AGGIONES_DE
~ PROMOGION 2025

AR °
Costa rica

amm Paraguay
Uruguay
. Argentina

[~

\

USA

H México

- Rep.
~ Dominicana

<> Brasil

ﬂ Ecuador

{2 Espana

CORPO 3

TURISMO

CAPTACTHA OF AaTIAY

. % Unién Europea
Alemania

FERIAS / WORKSHOPS

NAGIONALES 3
INTERNAGIONALES 18

24

PARTICIPACION
EN EVENTOS

ESPECIALIZADOS
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CAETACEHA DFE Maplay

PARTICIPACION
EN EVENTOS
ESPECIALIZADOS

@
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) IUNESEN
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©

( Fitur)

“ Casar.com

P ROUTES

AMERECAS

'-'EE AlR SERVICE
¢ WORLD

FITUR

Mision Meéxico

VITRINA TURISTICA ANATO

WTM Latinoamerica

Workshop USA Colombia Business Forum
Workshop Argentina, Paraguay, Uruguay
Workshop de Colombia en Europa
casar.com 2025

Routes Americas

Roadshow de Colombia en Ecuador

AIR SERVICE WORLD 2025

Caravana Promocion Nacional (Medellin,
Cali, Bucaramanga y Bogota D.()

Participacion SEATRADE 2025

&

l' I*l E

MEFE

©

36t ASOTELCA

FiT

AMERICA
LATINA

©
@

COlDMBIA TRANEL

Caravana Promocion Internacional de
Cartagena de Indias en México

Caravana Promocion Internacional de
Cartagena de Indias en Ecuador

Mision Comercial de Cartagena de Indias
en Rep. Dominicana

Caravana de Promocion Turistica del
Gremio Hotelero ASOTELCA

FIT Argentina

Mision Comercial de Cartagena de Indias
en Costa Rica

Caravana Promocion Internacional de
Cartagena de Indias en Chile

Colombia Travel Expo

Participacion de Cartagena - FCCA 2025

Caravana Promocion Internacional de
Cartagena de Indias en Peru

USTOA Annual Conference & Marketplace
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= CAPTACTHA OF AaTIAY

TIIHISM(I DEPORTIV N

DEPORTES y VI nJEno
DESTACADOS nEPonTIvo
MEDIA MARATON DEL
M I L . &/ MAR / CARRERAS DE VIAJAN CON: —/m—m™mmmm
IMPACTO LOCAL

N

ATLETAS Y < - oS¢
PARTICIPANTES IRONMAN . - m Q
IMPACTADOS 2150 = 70.3 O O} FAMILI!!, EQUIPOS Y ENTRENADORES Z
i .
. I Golf, K , Padel =
gggrggggi COS : Bglsbo? nFgu?c(t))ol aPaedel pERﬁoﬁA!:(,? g;'dﬁi
vinculados en : board, Volelbol Ciclismo  #* "N e

la cuponera

_____________________ DISTRIBUCION POR
MERCADO DE ORIGEN
EVENTOS

DEPORTIVOS 76,50%

+94 7,38%

¢) 3z0%
POSITIVO

ALTO CONSUMO EN:

Hoteles, Restaurantes, F .
Transporte \Y, Comercio ‘q e
| | )
L4

e K D

L]

& 328%

DEPORTIVO : 3,01%

Fuente: Mabrian, Corpoturismo

LATINO @ AV mawhan

suan
O

A 3000000 O T e R
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EXPERIENCIAS DE LUJO
Y EXCLUSIVIDAD

B Gl BNy D g -_ EVENTO CLAVE: WEDDING
_’_""" . - S DREAMS , WEDDING FORUM
= : : re i 2y ruedas de negocios, presstrip

y eventos de talla mundial,
renovacion de votos

IMPACTO ECONOMICO
POR EVENTO

GONOG 0
WORLD iireRuacioNaL

® vez WTA destino lider . ) i =
AWARDS 'de luna de miel 2025 ALIADO ESTRATEGICO - .'

\ J .~ Y J N\

i
|

CORPO

TURISMO

CADTADERA D8 Py

. | o
Rl e
Tak

. 2V
INTERNACIONALES 88 90/0
=

NACIONALES

LOS PRINCIPALES
MERCADOS EMISORES

de clientes internacionales son Estados
Unidos, Canada3, Europa y algunos paises
de Latinoameérica, como México y Chile.

Los principales mercados
nacionales son Medellin,
Bogota y Cartagena

procoLoMela (. HT_‘{." A




™3 TURISMO RELIGIOSO

INDICADORES CLAVE —  z-°=
TIIHISMII DE FE 2025 J

asistentes
.-- movilizados

EVENTOS 0
ESTRATEGICOS ]
ACTIVADOS 5

Material de
fidelizacidon
Turismo religioso.

AL

CALENDARIO
CONSOLIDADO
DE EVENTOS

: 1 nuevo producto
- internacional.
1

(CADIZ-CARTAGENA)

MILLONES GOP

en impacto
econoémico

RECONOCIMIENTO:  { Fitur) & babods s

ALIADO ESTRATEGICO : . WSTITUTO DE

PATRARSOMIC ¥ CLILTLIRA
IF'-':C DE CARTAGEMNA DE INDIAS

TURISMO

o " " CADTESEHA DF LY
. : - 5

4 PRODUGTOS
CLAVES
IDENTIFICADOS e

l\
_ .

CIRCUITO RELIGIOSO uE 3“29':3:"{"""':"""'%. : —
11 TEMPLOS 4 el
f =8
HOTELERIA g o |
IDENTIFICADA A "”-1 :
SLE*MHA :
1
. ! V 11" en
' 1 del Carmen
mtagc-na dr:- Indias TG
: NUESTROS CORAZONES
1
| £
;
TURE ' NAUTICO Y ;
DEPORTIVO Y -
% CIRCUITOS : CULTURAL L
1
1




URAL

cORPO 131

FESTIVALES

TURISMO

TURISMO CULT

S/ }
% -

wi® o a - Hay INTERES

; £ ﬁ o i’\\ 1 IA ] E‘?Isﬁ‘%?éﬂﬂ CULTURAL
b A X - de Indias
A 7l 50’001 o

40,5%

}

nnuk

WY

E.. RN

FIEST\S* INDEPLADINGIA
CARTAGENA DE INDIASSS

[UE WO TE L0 CUEMTEN, ESTE NEVIEMERT, TIRE
LA CULTURA ¥ ALEGHiR DE NUESTRA EIUDAD.
DEL 13 AL I7 BE ROVIEMBRT

L ‘ i a — =
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- PATRISOMIC ¥ CLILTLIRA,
IPCC ot canracena bE MDiAS
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TURISMO
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4 PERFIL
DEL VISITANTE

VIAJAN CON:

CADTESEHA DF LY

J POSICIONARNOS COMO PUERTO DE
EMBARQUE DEL CARIBE

MAS CRUCEROS PERNOCTANDO

EN EL DESTINO ¥

FAMILIA, RUPOS Y PAREJA

L21 pOYAL
tJJ CARIBBEAN ¢y 47 HORAS

TIEMPO PROMEDIO EN TIERRA
RUEDA DE NEGOCIOS, PRESSTRIP,
FERIA ESPECIALIZADAS

ALTO CONSUMO EN:

Tours culturales, Gastronomia,
Compras, Transporte turistico

GASTO DEL PASAJERO EN ESCALA Cam 38

PASAJERO COMPRARON CONCENTRADO

112,38 USD EXCURSIONES EN ADULTOS:
\.% HOME PORT o 25 - 64 EDAD
A 279,92 UsD | J1% icsess
o 0w Y : S = 39/ (<) 10%
PROCOLOMEILA ' @
. & 8% & 15%

ALIADO ESTRATEGICO : s
P Die Caaiza

hitps://www.fccacaribbean.org/research/economic-impact-studies/

7



https://www.fccacaribbean.org/research/economic-impact-studies/

=

E™ GASTRONOMICO

_ 4 “a" TURISMO
» AGGIONES 2025 .
“EL VIAJERO GASTRONOMICO BUSCA
EXPERIENCIAS ACCESIBLES Y - & 'I'I 7" o PLATOS
COTIDIANAS, NO SOLO ALTA COCINA.” . P VENDIDOS :

SEUENES N
PRINCIPAL I.m
O/ coNncENTRADO EN EL
41 ,71 /O TURISMO GASTRONOMICO

&W 327% CRECIMIENTO | ,

EXPERIENCIAS 4 : -
7k MI GASTRONOMICAS -
VENDIDAS - |

posicionandose como el
publico clave del producto.

RECONOCIMIENTO DE LA POSTA CARTAGENERA SE BASA EN
SER UN PLATO ICONICO Y EMBLEMATICO DE CARTAGENA

e
Pnonuclllns CATAS BARES ECONOCIMIENTOS INTERNACIONALES T

BRUNCH COOKING CLASS ALTA COCINA AMERICYS LATIN AMERICA'S 50 BEST BARS

o CELELE

|

ROOFTOPS MARIDAJES STREET FOOD « CARMEN :
CARTAGENA : e ELBARON

I

I

BEST e ALQUIMICO

RESTAURANTS™

e THE WORLD'S
50 BEST BARS

|

ESTRUCTURACION DE PROYECTO  ${&0
DE FONTUR DE GASTRONOMIA N Sy

FONTUR €o

COLOMBLA "

Ty . = ] bt

.

2N\|Acodrés =

ALIADO ESTRATEGICO : @ IR AL

A 3000000 O T e R
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.
, ; MERCADOS CON ’
FESTIVAL DE MUSICA CLASICA MAYOR INTERES ' ‘ %' = Py ‘&
e Asistencia: 14,000 personas durante | Mo i

( :ARFIAGENA los nueve dias de programacion.
e Conciertos: 23 presentaciones, la
FESTIVAL INTERNACIONAL . )
DE MUSICA mayoria con boleteria agotada.

~ PROMOCION Y MERCADEO

Eventos Especializados en Turismo (a9 SoESo

CAPTACTHA OF AaTIAY

ESTRATEGIA DE PROMOCION

IMPACTO
S0z e IR EL ESPECTADOR EL TIEMPO 610.000
DIGITAL EL PA‘IS EL UNIVERSAL Veces vieron las

publicaciones

nnn O IMPACTO
& 1555500

Veces vieron las
publicaciones

| UTADED

CUNAS
RADIALES
IMPACTO

il [ st R owe 22581516

publicaciones

IMPACTO

= €))0) D 2.070.105

publicaciones

A 0 e e



[IEST\S = INDEPENDINCIA 2l25

| [m K HESTL S i

INDEPEIDENCIA-

% IMPAGTO TOTALLANZAMIENTOS ‘s

s ASISTENTES
"'3 300 A LOS LANZAMIENTOS
%J 81,584,934 $ 3.598.419.483

NO. DE VECES QUE FUE MOSTRADA LA VAI.GHAGION ESTIMAI]A IMPACTO MEDIOS
ESTRATEGIA DE FIESTAS EN MEDIOS DIGITALES. Rqdio, Pre n, Portales digitales

1MPAET. PUBLICACIONES EN MEDIDS DE CONNIEACITN 01125 e v 2023
EN MEnl.s ;Il-EOMIIE:I,DI§S @ C '

- v

N\ A a

| . e
_ E - e
Ve = a's W



FIESTAS = INDEPENDENCIA

é" |||||||||
PATHIMONIO ¥ CULTURA

IPCC be canvacema oE iNOI AS

FONTUR ()

.'I|
o d | coppolall
2 | TURISMO
, -. F Cakiacdes il pvladch COLOMEBIA

FIESTAS DE INDEPENDENCIA

7 AL 17 DE NOVIEMBRE DE 2025
o

LLEGARON

+113,374
80,4% ,NT'!RQN;EO%:LE @

($) §235.756 muowes

Fuente: OINAC, Camara de Comercio Cartagena

NACIONALES

V' Vet R sy S

PERFIL DEL
VISITANTE

~2 PAREJAS
T 43, 30/0

FAMILIA
21,1%

\J
®
v
GRUPO DE

KX J AMIGOS
‘ll’ 16,5%
i\ -9

4‘&; 81,4%000

:‘% m TRABAJO

EEEEEE : Datos MABRIAM(Corte del 7
-11-2025al17 - 11 - 2025) .

SOLO

‘i 19,1%
3

DIAS
antelacion
de reserva

NOCHES

estar)cia
media
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EJECUCION 15 FEBRERO 2026
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CAPTACTHA OF T FTIAY

SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

! Indicador de producto ' U ! '
Programa | | Programada | Producto | % Avance
| | 2026 | | -
Desarrollar cuatro (4) campanas PH“M“GI““
de divulgacioén para la
promocion y conectividad. Si bien no tenemos convenio suscrito
| en 2026, se han realizado acciones de
' Sartici o (G | ! ! promocién conforme a los lineamientos
| EL;E'tF;ir;Sr;Zif:lg; d(os ) 15 1 0% propios de la corporacién, durante el
Promocién | : : : periodo de evaluacion.
Turistica : : : :
| Desarrollar cuatro (4) | | | o)
| productos turisticos. | -l | O | 0 /0
| | | |
| | | |
! Implementar cinco (5) | | !
(0]
: eventos de ciudad : 2 : O : 0 /0



RUTA ECOTURISTICA Y =
COMUNITARIA LA BOQUILLA

AT

EMPRESARIOS
LOCALES VINCULADOS

Fortaleciendo el turismo
comunitario en La Boquilla.

B B N B _§N _§ _§B N N _§B N _§ _§B §N N _§B _§N _§N 4

Fortalecimiento del trabajo
local, promover un modelo de
turismo sostenible generando

desarrollo en el territorio.

-------------------I

L NN
AmmA pgiNciPAL

I “ Fundacidn
% PROBOQUILLA

--\
_--'

A3




§\ i REGALADA INAUGURAL ——
I=|! N“RWEGIA“ EscnPE NORWEGIAN ‘!.?' ﬂ{!ls@”

CRUISE LINE® = dot
)

IMPACTO ECONOMICO APROXIMADO
+11 M "_ CAPAGIDAD DE

PASAJEROS

EN 2 RECALADAS PROGRAMADAS $1 y 292 y 0 1 9 USD

EN LA TEMPORADA 2025-2026




- D SEGUIMIENTO PLAN DE DESRRROLLO CARTAGENA

e

”?* 8 CORPO
pmarsv GIUDAD DE DERECHOS 2024-2027 e SRS
: - I — ot e
GED D
: Meta
Programa Indicador de producto Programada Producto % Avance
(2024-2027) 2026

Desarrollar cuatro (4) campanas
de divulgacioén para la
promocion y conectividad.

0%

Participar en sesenta (60)

eventos especializados.

Promocién
Turistica

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

0%

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

0%



CORPO [
TURISMO

_*

g
R
'I.

ENCUENTROS CON “ PARTICI EN EL ENCUENTRO-EMPRESARIAL

PARA
EEESN&FS?R‘&%%{E\%LUBAL Es PA“"'G“[UMBI",

i E I I‘ \ Fortalecimos nuestro conocimiento en FITUR presentando ante inversionistas espafoles

D ES D E F ITU R 2 O 2 6 Experiences, liderado por VIATOR, las oportunidades del Caribe colombiano y
UNA MIRADA GLOBALDELA CONEXIONDELA  FORTALECIENDO ALIANZAS ESTRATEGICAS PARA EL
EXPERIENCIA DEL DESTINO CON LOS VIAJEROS.  DESARROLLO Y LA COMPETITIVIDAD DEL DESTINO.

.

‘_-I T
; }.
-
£
EH." Murchial
s Thri q

nﬂe'ih rismi
~ HﬂgkﬂyEmIMual o

,_ L (!tur)m \ 2
RENOVAMOS promocion de la experiencia dol crucers  PARTICIPAMOS PORPRIMERAVEZ  mipccvicr

hoa i pegacens EN FITUR SPORTS, & vove: memmassacaennss
B0l (F U Bo0 SUDAMERICA EN LOS PREMIOS
TURISMO RELIGIOSO DESDE GARTAGENA, PRUYECTANDU identificando oportunidades y el !mpacto \\@ “BEST OF THE BEST 2026"
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Indicador de producto

Programa (2024-2027)

Desarrollar cuatro (4) campanas
de divulgacidén para la
promocion y conectividad.

Participar en sesenta (60)
eventos especializados.

Promocion
Turistica

Desarrollar cuatro (4)

productos turisticos.

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

Meta

Programada |

2026**

Producto

- D SEGUIMIENTO PLAN DE DESRRROLLO CARTAGENA
mea.ss¥ GIUDAD DE DEREGHOS 2024-2027

% Avance

0%

6,7%

0%

i
&
o
-l _.l'

e

e b

CORPO |31
TURISMO

CAPTACTHA OF AaTIAY



DESTING

RELIGIOSO

CARTAGENA DE INDIAS
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CORPO 31
TURISMO

FIESTAS DE LA VIRGEN
DE LA CANDELARIA

CAFTACTHA OF MaOIAY

»* TURISMO RELIGIOSO

RUTA PATRIMONIAL
“EL CAMINO A LA POPA”
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=T PERSONAS
POR
RECORRIDO

RUTAS REALIZADAS

EN EN ESTAS FIESTAS
DE LA VIRGEN DE LA
CANDELARIA.




DESTING

HURLLTI
GASTRONOMICO

CARTAGENA DE INDIAS




TURISMO GULTURAL Y
GASTRONOMICO GANAL GOURMET
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PRODUCCION DE CAPITULOS DEDICADOS A GASTRONOMIA,
EN COCINA TRADICIONALY LA ALTA COCINA

Enfoque: Gastronomia, cultura e
identidad del destino

APOYO INSTITUGIONAL

e Scouting (Preproduccion) - En ejecucion

e Articulacion con aliados gastronémicos

e Rodaje

« Acompainamiento institucional durante el
rodaje
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CAFTACTHA OF MaOIAY
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Variacién 250/0 1 1 2026
Mercados nuevos Mercados nuevosk

* TTG Rimini (ltalia) Variacion 00/0 I I = II I I — '-h Variacion 100/0
|

De las 20 ferias
2 son nuevas

Mercados nuevos

* Top Resa (Francia)

MERCADOS
NUEVOS
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APUESTA
DIGITAL

CORPO 51
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NORTE AMERICA, EUROPA
Y SUR AMERICA
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@ PLAN DE MEDIOS Y REDES
NACIONAL -
‘P) INTERNACIONAL

CAMPANAS AEROLINEAS
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CORPOII_
TURISMO

CARTACENA DE INDIAS
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