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ALINEADOS PLAN DE
DESARROLLO DISTRITAL

’ “CARTAGENA CIUDAD DE
’ DERECHOS 2024 - 2027~

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

.. | Componente | | : | Meta | | Avance | Avance
Linéa . Indicador de producto Avance

Estratégica 5 | impulsorde | Programa | (2024-2027) | Programada | (ler Trimestre) | (I6Feb-15 | Acumulado

| avance | | | 2026 | | May) | 2026

| | | | | | |

! | I Desarrollar cuatro (4) ! ' ' '

: : : campanas de : : : :

: : i dlvulgaC|oQ ,para la : -| : O : O | O

, | , promociony , , , ,

| | | conectividad. | | | |

| | | | | | |

: : : Participar en sesenta : : : :
DESARROLLO | Turismo | Promocién | (60) Slizad | 15 | 6 | 6 | 8
ECONOMICO | Sostenibley | 10¢lon | eventos especializados. | | |
EQUITATIVO | Responsable | Turistica ' | | !

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |

| | | | | | |



SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

' Indicador de producto ' e ' :
Programa | | Programada | Producto | % Avance
(2024-2027) .
| | 2026 | |
Desarrollar cuatro (4) campanas

de divulgacion para Ia ACCIONES DE
PROMOCION

= A .")
E 4k 3 CORPOII,
&=
‘=dis] TURISMO
& mraca 2 CARTAGENA DE INDIAS

promocion y conectividad.

Participar en sesenta (60)
eventos especializados.

53%

Si bien, en la presente
vigencia no se ha suscrito
convenio con el Distrito, a

! ! !
| | |
| | |
Promocion : : :
! ! !

Desarrollar cuatro (4) : ] : 0 : 0% continuacion se describen
| | |
| | |
! ! |
| ! |
| | |

Turistica

PIeCIUEHS BUTSCOS acciones desarrolladas por
la entidad con recursos

, propios.
Implementar cinco (5)

eventos de ciudad

0%



CAPACITACION DESTINO
CARTAGENA - TERRA MAYORISTA:

va _-,1:;_\ .4 .\’,{
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r{vk)aci 5 CARTAGENA DE INDIAS

AGENCIAS DE
VIAJE MAYORISTAS .

PRINCIPAL

Agenda de ciudad y /] o Brindarles informacion
experiencias en destino con n gzt\l::rl\lf:dﬂg|2§":Tr:1€i:‘:28
enfoque cultural, sol/playa, e romocioqnar mePor ol
nautico, religioso, deportivo. —_— | P J

destino de Cartagena.



.*, 4 PRESS TRIP SATW
CANADIAN CHAPTER

Lo

Participantes entre
periodistas y generadores

de opinion de Estados

ORGANIZACION PROFESIONAL : .
DE NETWORKING Unidos y Canada.

IMPACTO A MEDIOS ESPECIALIZADOS COMO

TRAVELAF conaedast) CEOCRAPHIC E E
TRiSGRE Traveler traveL traver

Vivieron una agenda en
destino enfocada en
experiencias culturales,
gastrondmicas, nauticas.

MERCADO
IMPACTADO




,*, FORTALECIMIENTO DESTINO CARTAGENA -
COI.ABORADORES GHL CORALES DE INDIAS

Colaboradores

de diferentes

areas del hotel
II—I

“CARTAGENA DESTINO
TURISTICO Y CULTURAL
DE COLOMBIA”

INICIATIVA

. CORALES

DE INDIAS

MERCADO

IMPACTADO E
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CARTAGENA DE INDIAS

FAM TRIP INTERNACIONAL D
TURISMO CRUCERO Y MICE ~  Procoromeia

r2! RoyalCaribbean

INTERNATIONAL

Posicionamiento de Cartagena de Indias como
destino preferente para el segmento MICE
(Meetings, Incentives, Conferences and Exhibitions)

Profesionales
provenientes
de México.

representante Allegro ?;i':rmm@
sde Panama

Perfil: travel managers, meeting AGENTES ESPECILIZADOS EN LA
planners, agencias de viajes y INDUSTRIA DE REUNIONES Y
comercializadores de cruceros CRUCEROS DE AMERICA LATINA




Programa

Promocion
Turistica

Indicador de producto
(2024-2027)

Desarrollar cuatro (4) campanas
de divulgacion para la
promocion y conectividad.

Participar en sesenta (60)

eventos especializados.

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

Implementar cinco (5)
eventos de ciudad

Meta

Programada |

2026**

Producto

SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO CARTAGENA
CIUDAD DE DERECHOS 2024-2027

% Avance

0%

0%

0%

CORPO 191
TURISMO

EVENTOS
ESPECIALIZADOS EN
2026 EN EL PERIODO
DE INFORME

Si bien, en |la presente vigencia no
se ha suscrito convenio con €l
Distrito, a continuacion se
describen en detalle las 6
acciones, desarrolladas en el
periodo, del total de 08 realizadas
en lo corrido del ano.




> 3 VITRINA TURISTICA ANATO 2026

LANZAMIENTO NACIONAL

CARTRGEN | carTacENS

UN REFERENTE PARA EL TURISMO NACIONAL dosde slempr
SOCIALIZADA CON LOS ACTORES
) MAS INFLUYENTES, EMPRESARIOS
Y PRENSA NACIONAL

BALANCE DE UNA GESTION HISTORICA
GREMIOS

PARA EL TURISMO DE NUESTRA CIUDAD
REPRESENTARON LO MEJOR

0M||. 177
215 STAND EMPRESAS

DE NUESTRA OFERTA
CITAS CON ALIADOS ESTRATEGICOS Y 4 RUTAS COMUNITARIAS (LA BOQUILLA,
PRUFESIUNALES INTERNACIONALES. AHAR(‘;A SANTA ANA'Y PUNTA ARENA).

MERCADO f] CORPO ,_
IMPACTADO s 'rumsmo

A 000
MILLONES COP

EN EXPECTATIVAS DE NEGOCIOS (6-12 MESES).

3 M I CITAS LOGRADAS POR NUESTRA
DELEGACIGN DE 60 EMPRESARIOS.

+1.500.....

IMPACTADAS EN VIVO

21

ACTIVACIONES CULTURALES Y
GASTRONOMICAS CON
12 ARTISTAS Y EMPRESARIOS




E12026:50 e
w

ﬂ\ SEGMENTOS

ENCUENTROS CLAVE CON JETSMART, WORLD 2 FLY,
DESPEGAR Y EL VICEMINISTERIO DE TURISMO.

REUNIONES CON

MAYORISTAS

DE 7 PAISES (EE. UU.,
CANADA, ESPARNA Y MAS).

TURISTICOS FORTALECIDOS

EN TURISMO RELIGIOSO: LANZAMIENTO
OFICIAL DE LA IMAGEN Y AGENDA DE DEPORTIVO PROMOCIONAMOS

SEMANA SANTA EVENTOS DE TALLA MUNDIAL COMO
EL IRONMAN, EL OPEN LATINO
— 2 ABRIMOS INSCRIPCIONES PARA CORRE Y Y EL GRAN F6NDO NAIRO FEST.

= ANUNCIA TU FE'Y EL FESTIVAL FEMUSICA. Cartagena destino de turismo deportivo

JUNTO A IDER, DESDE TURISMO

A ) rcams
4

CARTAGENA CONTINUA COMO PUERTO
DE EMBARQUE CONTINUO DE CRUCEROS

GRACIAS AL EXITO
DE SU OPERACIO

DE ROYAL CARIBBEAN HASTA EL 2027,

GRACIAS AL IPGC PRESENTAMOS LA AGENDA

DE LAS FIESTAS DE
INDEPENDENCIA DEL

11 DE NOVIEMBRE

con la presencia de la Reina de
Independencia, los Grandes Lanceros
y un despliegue de actores festivos.



ROUTES AMERICAS 2026
RIO DE JANEIRO (BRASIL)

i .',1.;.\ "‘
S W CORPO I
= 'rumsmo
?s%s

& ROBUSTECER SU CONECTIVIDAD AEREA CON EL MUNDO ) (%) DESARROLLO DE RUTAS AEREAS

X+15 '|'15 ME;?:P:«

Catalogado como el principal
evento en materia de
conectividad aérea de laregién

- REUNIONES ESTRATEGICAS REUNIONES ESTRATEGICAS N K
:ﬁfg Il‘i\‘i‘s‘ﬂa?x'r':g?n“mm GON AEROPUERTO CTG CON CON AEROLINEAS CON PROFESIONALES DE I‘“’"I -! I I I*I
INTERNACIONALES LA INDUSTRIA

“CARTAGENA MAS CONECTADA”



PARTICIPACION ITB
(BERLIN) 2026

"

PUNTO DE ENCUENTRO
INTERNACIONAL DEL SECTOR
TURISMO

OBJETIVO GENERAL

definir nuevas lineas de trabajo,
estrategias y alianzas empresariales
que dinamicen la actividad turistica

=+50:2:+15 %

CITAS DE NEGOCIO CON REUNIONES ESTRATEGICAS
EMPRESARIOS CON PROFESIONALES DE
INTERNACIONALES LA INDUSTRIA




MISION DE AGENDA TURISMO
RELIGIOSO - GUATEMALA

“sils) TURISMO

i -
=St = CARTAGENA DE INDIAS

i [\
N [t f CORPOIIL
23
f |'I:¥ el .... i

T _'_._

MISION INTERNACIONAL A LA ANTIGUA GUATEMALA

OBJETIVO GENERAL

Intercambio internacional de buenas
practicas en turismo religioso con
uno de los destinos mas reconocidos
de América Latina.

Analisis del modelo de gestion
de la Semana Sant

Observacién de procesos de articulacion
entre Iglesia, autoridades, comunidad y
sector turistico.

Evaluacion de productosy
experiencias complementarias

0 Generacién de insumos para la

consolidacion de la estrategia de MERCADO

Turismo Religioso de Cartagena.
IMPACTADO
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E SEATRADE CRUISE ~ © MiAMIBEACH
GLOBAL 2026 CONVENTION CENTER

MAYOR EVENTO DE LA
INDUSTRIA CRUCERISTICA EN

SUS 41 ANOS DE HISTORIA AGENDA COMERCIAL

CON REUNIONES ESTRATEGICAS
CON NAVIERAS:

CITAS CON
+ M“. + EMPRESARIOS DE Royal @
LA INDUSTRIA @ Caribbean Holland

ASISTENTES Group America Line

EMPRESARIOS %I D E : Pé{éﬁ%%sss
+ LOCALES
PARTICIPANTO

PAISES ACCIONES DE VISIBILIDAD
INTERNACIONAL

+ MARCAS DE
+ CRUCEROS CON MEDIOS ESPECIALIZADOS
(Cruises News)

EXPOSITORES

MERCADO IMPACTADO




PARTICIPACION WORLD SAO PAULO, ) e
TRAVEL LATAM 2026 (WTM) . % BRASIL . Qs

LI o
B ~'i‘-,._.._“

PRINCIPAL EVENTO B2B

DE VIAJES Y TURISMO EN
AMERICA LATINA FERIA COMERCIAL Y

PLATAFORMA DE NEGOCIOS

EMPRESARIOS DE

EMPRESARIOS LOCALES
VISITAS EXPOSITORES e S AToE T
DESTINO
49 +2MIL
+ PROFESIONALES DE LA
INDUSTRIA

PAISES VISITANTES
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SEGUIMIENTO PLAN DE DESARROLLO
CARTAGENA CIUDAD DE DERECHOS 2024 - 2027

il |

Indicador de producto alzie |

I I
o
Programa (2024-2027) | Progran:?da | Producto | % Avance
I 2026 I I
I I I
Desarrollar cuatro (4) campanas : : :
de dl\{LIIgaCIén para la | '| I O | O%
promocion y conectividad. I : |
I I I
I I I
I I I o)
eventos especializados. I -|5 I 8 | 53 A)
Promocion I I |

Turistica

Desarrollar cuatro (4)
productos turisticos.

Implementar cinco (5)

I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
| Participar en sesenta (60)
I
I
I
I
I
I
I
I
I
: eventos de ciudad




"9 CORPO I
./ TURISMO

DESTING
REI.IGIOSO

CARTAGENA DE INDIAS




CARTRAGENA

{% SSemana

CARTAGENA DE INDIAS 2026

BALANCE DE




Semana

ﬂ VINCULACIONES
DEL SECTOR
PRIVADO

| 11

Cﬂﬁl’AGENﬁ DE INEAS 2026

GRANDES EVENTOS
DE LA AGENDA 2026

PERSONAL LOGISTICO DEL
SECTOR PUBLICO PARA EL
CUBRIMIENTO DE LOS EVENTOS

EMPRESAS PRIVADAS
VINCULADAS EN
PROMEDIO POR EVENTO

*El evento con mas empresas vinculadas:
Corre y anuncia tu fe con 29 empresarios.

A DIAS DE
ACTIVIDADES

WiL*,
TOTAL DE

ENTIDADES DEL GOBIERNO
ASISTENTES EN .— _ % LADAS EN
LOS EVENTOS s, EDIO POR EVENTO
iy 41 S “u,{ﬁ
it P | A



Fosy,
72 Red Mundial
M «urismo Religios

MIEMBRO AFILIADO

CRECIMIENTO ANUA % PROMEDIO EVENTOS

we | Arquididcesis
-..;,_.. de Cartagena

LUGERNARIO I}AMINO l\ ll\ PASGIIA GONFESATON PEBEGHINAGIUN TEMPLOS LA DOLOROSA cunns | mmm:m TU FE
ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES
*
(i 1.000 (b *1.000 iy 550 (it 10.000 iy 600 (i 1.000
ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES
(it 1.500 qniy 500 iy 700 (i) 12.000 iy 700 (it 1.200
ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES ASISTENTES

(2000 (11050 (1H850 (ii115.000 (i) 750 (i 1.500
C414% GQ25%* ©43% ©N5% ©N18% ©225%




T )
£ %€ Alcaldia Mayor de
‘=i’ CartagenadelIndias
& ek

CRECIMIENTO ANUAL
DELAESTRATEGIA

2024 - 2025 - 2026

14’150ASIST ENTES
16,@ ASISTENTES

21,150 ASISTENTES +

CRECIMIENTO ANUAL DE PARTICIPANT

.::;.s-- | ' . ENLOS EVENTOS REALIZADOS.
] ] - . A Nt A k

Red Mundial
Jurismo Religioso

MIEMBRO AFILIADO

Arquidiocesis
$¥® de Cartagena

CARTAGENA




CARTRAGENA

{% SSemana

ESTRATEGIA DE
PROMOCION




- .

i» Red Mundial

m: aurismo Religioso
MIEMBRO AFILIADO

ESTRATEGIA
DIGITAL




CARTAGENA

A !. AlcaldlaMayorde é Arqu|d|oces|s . 17/», Red MUﬂdla|

Cartagena de Indias de Cartagena e Turismo Religioso

PLAN DE
MEDIOS

FONTUR

N

PAUTA
PARA ,

15 DIAS

%5 PAUTA EN MEDIOS DIGITAI.ES

oy qum

COLOMBIA en las distintas = ;-«-; e
plataformas TN
digitales.

’ 3 l ' .
Forta y e x o X CARTAGENA TN G
. y | = @ s, o Agenda
Cotombia e= & paiz de labelleze | ..
A =d fetiene un legar especial en Cartagens de Indies 5 figi 1

Vista previa del anuncio u
YouTube ) ¢

X
SO0 gl
-- _ JALCARCE = JALCANCE
5 F.;.el'.'_rllp'-ndeiuanun:i r-stream que se puede omitir en YouTube en un teléfono 965 909 568’182
IMPRESIONES REPRODUCCIONES Visitar el sitio del anuncianta REPRODUCCIONES ,)4 REPRODUCCIONES

Patrocinado - Nombie da la smpresa
1.87 Mvistas

PAGE POST + VIDEOPOST ~ TRUEVIEW + VIDEO POST |

VIDEO POST |




Spmana

~nN
f CAMPANA DIGITAL .. SANQ
(2&1 :. "'j'__.f' cn;lrmemf DEINEA52026

10:56

REPRODUCC'ONES Corracmn Turls.mo
RURIERLIS & DE VIDEOS il b

iits | oo B

ALCANCE INTERACCION CON EL CONTENIDO Sugerencias para ti

< corpoturismoctg ¢ A

Corpoturismo Cartagena
FURISMO 3.820 31 mil 244

publicaciones seguidores seguidos

Cuenta oficial de la Corporacion Turismo
Cartagena de Indias [ Official instagram... Ver mas
& Comunidad 55 g o <

Cuenta oficial de la Corporacion Turismo
Cartagena de Indias | Official instagram account
Cartagena de Indias Tourism Board (DMO)
@cartagena.travel_

) www.tiktok.com/@travelcar... y 3 mas

Eliana Cecilia Simancas Cardales, Ivis Del
wﬂ &, Carmen P|-_re : e Lopez Acuiia y 1

persona mas n este perfil

@® Corporacion Turismo Cartagena de Indias

‘3@ meryannt, joseperez.10 y 58 mas
4°F siguen esta cuenta

(Likes, .
M comentarios, = & e Wiy
1 MUHCA - Alcaldia de
' ..'.A . Compartldos’ Museo His... Cartagena...
ad i .

&9 10enc

contenido

CLICS EN EL ENLACE

5.600'»

Se registré evidenciando una gestién efectiva en la
estrategia digital y un alto nivel de

: iy respuesta de la audiencia frente a los
Interaccion contenidos difundidos.

del *|_os contenidos con engagement rate superior al 3% generan 6
veces mas conversiones que aquellos por debajo de ese umbral.

Todo Fotos Reels Mas »

IMPRESIONES ‘ :

314,299,

fue mostrado el contenido

Cartagena Barranquilla Monteria

Medellin Sincelejo Bogota una tasa de

Bucaramanga Cali
Rango de edad: de 25 a 65 afos



Embajador Segmento | > \pL
Religioso MARTINEZ

ANt

CAE'AGEN: DE INEAS 2026

MK 211K

SEGUIDORES SEGUIDORES
EN FACEBOOK EN INSTAGRAM

(@PABLOMARTINEZOFICIAL)

S13Mil

-

 ss—— IMPRESIONES TOTALES
X PUBLICACION
LOGROS Participacion en las
JMJ de Brasil 2013
Ve ( [ ]
v Panamé 2019 Publicaciones
Producciones PROMOCIONANDO SU

discograficas VENIDA A CARTAGENA

CON ALCANCE ESTIMADO




IMPACTO EN MEDIOS
DECOMUNICACION | hobe | © [

NACIONAL Y LOCAL

Semana

Abiertas las inscripciones para Corre y Conoce la agenda de turismo religioso para la

Asi se vive la Semana Santa en Cartagena 2026: Ammnria te Fe én Seriana Sauts
eventos imperdibles que combinan fe, patrimonio y R S

Semana Santa en Cartagena

i e mEcerdak Em gro’. Arin teine deloscendety en Cenecod § Seew por pnmaien Corty Comet tuoomsl

Esta es la agenda para conmemorar la Semana
Santa 2026 en Cartagena

o st el 5 e alordl de 2026 E<tos son ks evenlos

Lo mas bek

Lo midis laldo

Regional Macienal Poiitica Judicial Deportes Opinidn Mis ~ . EI_ TIEMPO

=" PRIMER
IEMP

Cartagena Bl e | Teea oo . Abren inscripciones para “Corre y Anuncia tu Fe 2026": la carrera
= P e e , - de Semana Santa que recorrerd los templos del Centro Historico de
Cartagcna de Indias esta lista para celebrar la Semana Cartagena
Santa mis bella del pais: arte religioso y festival del dulce,
entre los atractivos

El préximo viernes se

inicia la agenda de

turismo religioso para la
e Semana Santa en

Protesta en codegin de Cartagena por fafias eléctricas: padnes bloguean via | 3

Cartagena de Indias

Anibal Theran Tom

0000




FREE

Somana -,ir

mpempswysgo% PRESS 94 MEDIOS NOTAS DE
IMPACTADOS PRENSA
PUBLICADAS
5 845 200PAX ALCANCE SENTIMIENTO
° S MEDIATICO POSITIVO

LLEGANDO A AUDIENCIAS NACIONALES Y
FUERTE DESPLIEGUE EN MEDIOS DIGITALES Sentimiento neutro 3.8%

Sentimiento negativo 0,2%

$812.450.000 COP...c-:...

Impactos organicos generados por el
concepto de Turismo Religioso y visibilidad
sin pago en medios de alto trafico.



Duracion

15 DIAS

PAUTAEN PANTALLAS DIGITALES EN AEROPUERTOS

CARTAGENA 9
1.1
millones

PROMEDIO
AEROPUERTO
GENERAL/MES

X

*‘“\\\\}}})\\\\ \u\‘ |

millones

\\\\\“1_..';551 A PROMEDIO

SRR — = —

i W ] B
ks " o = ’

AEROPUERTO
GENERAL/MES

FONTUR .

= millones
PANTALLAS
PROMOCIONALES 3,6 AEROPUERTO

GENERAL/MES




) /;vfi'i\?i}@'-f\i:\_\ B
£ 2¥€ ") Alcaldia Mayor de

2 7| Arquidiocesis ., Red Mundial
“=il=  CartagenadelIndias

$3& de Cartagena surismo Religioso

b 3 MIEMBRO AFILIADO

ESTRATEGIA DE VISUALIZACION (CENTROS COMERCIALES)

CARTRGENA

ARTICULACION
B AMALL CARIBE PLAZA ggﬁ‘\l‘ﬁﬁgloms
PLAZA EL CASTILLO METRICAS -interacciones ) !

® METRICAS -Interacciones
M |icraccion: 5 MI| 24 Mi|

NAO SERREZUELA

METRICAS -interacciones METRICAS -interacciones

30 Mil 39 Mil

PLAZA
CASTELLANA
Egg&?RAN DE METRICAS -interacciones

interacciones

48 Mil

®
39 Mil
IMPACTO TOTAL

INTERACCIONES PARAMETROS DE MEDICION

DURACION 6 -7 dias de activacion -
Horario comercial 10am - 9pm (11 horas/dia)

CICLO DE IMPACTO CADA 8-15 SEG.




AGE
£ 2% Alcaldia Mayor de

= Arquidiocesis Red Mundia|
Cartagena de Indias

gy cc Cartageha Jurismo Religioso

MIEMBRO AFILIADO

LA QS 1— PRESTADORES
amTase pEmas ()6 ba ni ia 60 VINCULADOS

CARTRGENA

dosde ST

Bienvenido a la Cuponera et Mo e
de fqemana Santa2026! W e -Eﬂz'ﬁ'

Ditruto Eﬂl'[I:@lE'I'II:I' Ol mMasEno con &Eslo cuponsro oe despuantca
ENCEvGE an octivikdodas, Gﬂ'ﬂjm‘lﬂ W reEbourontes
ey T IR Rl B -
N = -
1'..\ : F
; - F r‘f. h .
P e ® i i . Alojamientoy
T FONT BN ke L [ e

- - -
F I - . - : ; - | _ 16
| _f'_ - - Vd
A S pasadias

UENTOS
DESC 2 5 Restaurantes

Para el disfrute de

Prestadores

CARTAGENEROS Y TURISTAS Prestadores del
3 muelle de la
Bodeguita

=l melsTic N = =

Prestadores de
16 toursy
experiencias

GARTRGEN

L .'r!.--'- 1
o | .'I 4 [

i 1‘1. ‘

‘:";:'

i  n
- .
f
LT

L]



CAJASDELUZ

1. PALACIO DE LA ADUANA (ALCALDIA)

2. PARQUE CENTENARIO

3. PALACIO DE LA PROCLAMACION

4. PLAZA DE LA TRINIDAD ‘

5. PLAZA DE SAN DIEGO ,#_.L,%
6. PARQUE FLANAGAN B 0 |
7. PLAZA DE VARIEDADES

8.FESTIVAL DEL DULCE

b ‘ﬁ',,.f’r-




Arquidiocesis
de Cartagena

CARTRGENA j‘; s
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CARTRGENA

J(M#‘e

%fg Alcaldia Mayor de

/ Cartagena de Indias

Arquidi6cesis
de Cartagena
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CORPO 71l

DESTING
TURISMO
ROMANCE

CARTAGENA DE INDIAS

".-'\

A 1*




e ]_'.l,'- A 1
s %k 3 CORPOI.
2 »/ TURISMO

i"’“’"“ 2 CARTAGENA DE INDIAS

,*, RUEDA DE NEGOCIO
“SPEED NETWORKING”

CGED
29 1 I EMPRESARIOS DEL
WEDDING SECTORHOTELERO'Y
PLANNERS GASTRONOMICO

SOCIALIZACION DE LA VISION DEL SEGMENTO DE TURISMO ROMANCE.

oo GENERACION DE / PROYECCION DE LA
OPORTUNIDADES ( ) ESTRATEGIA
'/%N\‘ 22;?::;;:;:?’ alianzas O de acompanamientoy

promocion del destino.

MERCADO IMPACTADO —

ETEE—————— e R TR




DESTING
TURISMO ¢
DEPORTIVO (

CARTAGENA DE INDIAS




o) A
s %% 9 CORPOII
B =
‘adies  TURISMO
& mraca 2 CARTAGENA DE INDIAS

.*_ APOYO MEDIA
MARATON DEL MAR

VITRINA DEPORTIVA

- Produjimos y operamos Cuponera de
DE ALCANCE GLOBAL el stand institucional Descuentos
en la Expo para incentivar el consumo local
- y enriquecer la experiencia
PARTICIPANTES
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